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WPROWADZENIE

PODSTAWA DZIAtANIA

Mazowiecka Regionalna Organizacja Turystyczna jest stowarzyszeniem, czyli dobrowolnym,
samorzadnym, trwatym zrzeszeniem o celach niezarobkowych, powotanym na podstawie ustawy
z dnia 7 kwietnia 1989 r. Prawo o stowarzyszeniach (Dz. U. z 2017 r. poz. 210.), ktére stanowi
regionalng organizacje turystyczng okreslong w Art. 4. Ust 1 ustawy z dnia 25 czerwca 1999 . 0

Polskiej Organizacji Turystycznej.
Zgodnie ze Statutem, najwazniejszymi celami MROT s3 przede wszystkim:

1) Inspirowanie lokalnych organizacji spotecznych, instytucji kultury, podmiotow
gospodarczych branzy turystycznej oraz jednostek samorzadu terytorialnego na rzecz

rozwoju i tworzenia lokalnych organizacji turystycznych.
2) Promowanie Wojewddztwa Mazowieckiego jako regionu atrakcyjnego turystycznie.
3) Promowanie waloréw turystycznych Wojewodztwa Mazowieckiego.
4) Wspieranie rozwoju turystyki zgodnie ze strategia rozwoju Wojewddztwa Mazowieckiego.
5) Integracja Srodowisk turystycznych Wojewddztwa Mazowieckiego.

6) Stwarzanie warunkdéw do powstawania i promowania produktéw turystycznych w

Wojewddztwie mazowieckim.

7) Propagowanie i podejmowanie dziatan na rzecz popularyzacji i ochrony Srodowiska

przyrodniczego i kulturowego.

8) Podejmowanie innych dziatan sprzyjajacych rozwojowi turystyki.

WIZJA MROT

JesteSmy organizacjg pozarzadowa, ktorej zadaniem jest kreowanie, rozwijanie i promowanie
walorow, atrakgji i produktow turystycznych Mazowsza. Dysponujemy petna bazg wiedzy o ruchu

turystycznym na Mazowszu oraz jego potencjale turystycznym.

JesteSmy naturalng platforma realizacji wspolnych projektow naszych cztonkdw. W naszej
Organizacji spotykaja sie dziatania samorzadow, przedsiebiorcow, instytucji kultury i organizagji

pozarzgdowych dziatajgcych na rzecz rozwoju turystyki na Mazowszu.
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MISJA MROT
Kreujemy Mode na Mazowsze.

Poprzez rozw6j turystyki wzmacniamy lokalng gospodarke Mazowsza i przyczyniamy sie do
podniesienia jakosci zycia mieszkancow obszarow atrakcyjnych turystycznie. Swoimi dziataniami
edukacyjnymiiwiedzg wspieramy lokalne organizacje, samorzady i przedsiebiorcow, ktdrzy dziatajg

na rzecz rozwoju turystyki i wypromowania turystycznej atrakcyjnosci swojego otoczenia.

W skali ogdlnopolskiej promujemy najbardziej wartoSciowe dziatania w obszarze kultury i turystyki

podejmowane na Mazowszu.

Na dzien 31 grudnia 2021 roku MROT zrzeszata 123 cztonkdw: samorzadow, instytugji kultury,
organizacji i przedsiebiorstw z wojewddztwa mazowieckiego, w wiekszosci aktywnie biorgcych

udziat w pracach MROT i podejmowanych w ramach stowarzyszenia inicjatywach.
Podstawe do zaplanowania dziatan opisanych w dokumencie stanowia:
— ocena dziatalnosci MROT w latach 2019 -2021,
— wykorzystanie najlepszych doSwiadczen i osiggniec MROT,
— ocena zobowigzan wynikajacych ze zrealizowanych i realizowanych projektow,
— zebranie opinii i oczekiwan od cztonkéw MROT,
— ocena mozliwosci finansowych i organizacyjnych MROT.

Zatozenia do planu zostaty przedstawione i przedyskutowane na warsztatach z cztonkami MROT,
podczas ktorych zebrano opinie i wnioski:

w dniu 29 listopada 2021 - Spotkanie z przedstawicielami lokalnych organizacji

turystycznych;

— w dniu 30 listopada 2021 - Spotkanie z przedstawicielami jednostek samorzadu

terytorialnego;

— w dniu 2 grudnia 2021 - Spotkanie z przedstawicielami branzy turystycznej, m.in. biur

podrozy i hoteli;
— wdniu 3 grudnia 2021 - Spotkanie z przedstawicielami instytucji kultury;

— w dniu 8 grudnia 2021 - Spotkanie z przedstawicielami fundacji i stowarzyszen oraz
przedstawicielami tych organizacji, ktérzy nie mogli uczestniczy¢ w warsztatach we

wczesniejszych terminach.
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Plan dziatalnosci na rok 2022 wraz z perspektywa do roku 2025 zostat przedstawiony

i przedyskutowany:
— w gronie zespotu pracownikow MROT,

— naposiedzeniu Zarzgdu MROT w dniu 17 grudnia 2021 r. i 16 lutego 2022 r.

ZGODNOSC PLANU ZE STRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI

Plan dziatania MROT na 2022 rok z perspektywa do roku 2025 jest zgodny ze Strategig rozwoju
turystyki w wojewddztwie mazowieckim na lata 2015-2020 przyjetg do realizacji przez Sejmik

Wojewddztwa Mazowieckiego.

Podstawa dla okreslenia dziatan MROT jest zawarta w Strategii wizja mazowieckiej turystyki’, ktora

brzmi nastepujaco:

W latach 2015-2020 Mazowsze wykreuje i umocni swoj wizerunek jako regionu otaczajqcego Warszawe:
rozpoznawalnos¢ stolicy, zywego centrum wydarzen, bedzie uzupetniona rozpoznawalnosciq Mazowsza,
zielonego otoczenia Warszawy, gdzie mozna przezyc jeden dzien w innym rytmie. Mazowsze stanie sie
rozpoznawalnym zapleczem turystycznym stolicy: nieodlegtym i roznorodnym, a przez to atrakcyjnym.
Mieszkancy Mazowsza, w tym warszawiacy, zaktywizujq sie, zaczng zwiedzac swoj region, zyskujgc przy
tym szanse na poprawe swego zdrowia, kondycji i rozwoj intelektualny, a dzieki temu poprawi sie jakos¢
ich zycia. Poprzez aktywizacje turystyczng mieszkancow stolicy nastgpi dystrybucja dochodéw do mniej
zamoznych obszarow Mazowsza, co umoZliwi rozwéj gospodarczy, zwiekszy dynamike i atrakcyjnosc
zycia, pozwoli na wtgczenie spoteczne i ekonomiczne mieszkancow, ktorzy obecnie nie widzq takich
mozliwosci, a takze na czerpanie dochodow z walorow naturalnych i kulturowych poszczegélnych
obszarow Mazowsza. Nadanie wartosci ekonomicznej tym walorom dodatkowo wzmocni w
mieszkancach regionu poczucie dumy, tozsamosci kulturowej i pozwoli rozwing¢ potencjat kreatywnosci i

przedsiebiorczosci,

Cele Strategii, w ktorych Mazowiecka Regionalna Organizacja Turystyczna odgrywa szczegolng role,
ze wzgledu na t3czenie i godzenie interesow roznych samorzadow, organizagji, instytugji i
stowarzyszen to:

— Ozywienie ruchu turystycznego wewnatrz wojewddztwa mazowieckiego, w tym w

szczegolnosci  zwiekszenie zainteresowania warszawiakdw wyjazdami do innych

podregiondow wojewodztwa.

T .Strategia Rozwoju Turystyki w wojewddztwie mazowieckim na lata 2015-2020", strona 119
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— Wzmacnianie wspotpracy pomiedzy Mazowszem a Warszawa, wspotdziatania samorzadu
wojewodztwa z samorzadami szczebli lokalnych oraz wspotpracy w systemie organizacji
turystycznych: POT, MROT i LOT-6w.

— Stopniowe reformowanie Mazowieckiej Regionalnej Organizacji Turystycznej w kierunku
rozwigzania klastrowego, bedacego trojsektorowym partnerstwem na rzecz rozwoju

regionalnej turystyki.
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CELE NA 2022 ROK

1. Przygotowanie bazy wiedzy do lepszego wspierania rozwoju i promocji turystyki na
Mazowszu, odnawiajgcej sie po pandemii.

2. Wzmocnienie funkcjonowania istniejacych produktow i szlakéw turystycznych, stworzenie
podstaw i warunkow do rozwoju nowych inicjatyw turystycznych na Mazowszu.

3. Utrzymanie silnej pozycji MROT w zakresie kreowania polityki promocyjnej regionu w
obszarze marketingu internetowego.

4. Wzmocnienie marki oraz wizerunku MROT m.in. poprzez budowanie relacji z cztonkami,
potencjalnymi cztonkami oraz innymi interesariuszami rynku turystycznego Mazowsza.

Dziatalno5¢ MROT opisana w planie dziatalnosci na rok 2022 przyczyni sie do osiggniecia
nastepujacych celow dtugoterminowych:

zwiekszenia liczby turystow na Mazowszu,

— wsparcia branzy turystycznej w zakresie przezwyciezenia kryzysu oraz skutkow kryzysu
spowodowanego pandemig COVID-19 oraz wojng w Ukrainie,

— rozwiniecie szeroko pojmowanej turystyki edukacyjnej, w tym lekcji o Mazowszu, lekcji
muzealnych i zielonych szkat,

— wsparcie rozwoju turystyki wewnatrzregionalnej,

— statego upowszechniania i promocji nowych trendéw w gospodarce turystycznej.

KLUCZOWE GRUPY ODBIORCOW PLANU
— turySci indywidualni i grupowi,
— podrozni jednodniowi odwiedzajacy region,
— cztonkowie MROT,
— mazowieccy przedsiebiorcy dziatajgcy w branzy turystyczne;j.

PRIORYTETOWE RODZAJE TURYSTYKI
— Turystyka weekendowa oraz pobyty jednodniowe, blisko domu;
— Turystyka rodzinna;
— Turystyka aktywna;
— Turystyka edukacyjna;
— Turystyka dzieci i mtodziezy.
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ZASADY REALIZAC]I PLANU
Zasady realizacji planu dziatalnosci na 2022 rok:

1. MROT realizuje swoje zadania statutowe.

2. MROT stanowi platforme realizacji projektow dla swoich cztonkow.

3. Projekty i dziatania mogg wymagac wspotpracy partnerow MROT.

4. Wszystkie dziatania podejmowane przez MROT stuzg osiggnieciu celow strategicznych i sg
realizowane w podziale na priorytety strategiczne nazwane w dokumencie gtownymi
kierunkami dziatan.

5. Optymalizacja dziatan wynikajgca ze zmienionej sytuacji gospodarki turystycznej
Mazowsza spowodowanej pandemig COVID-19 i ich dostosowanie do potrzeb
mazowieckiej branzy turystycznej w sytuacji kryzysowej oraz obserwowanych trendow.

6. Przygotowanie Organizacji do funkcjonowania w przysztoSci, uwzgledniajgc rowniez
warunki po zakonczeniu pandemii.

ZDEFINIOWANE KIERUNKI DZIALAN NA 2022 R.

KIERUNEKI Promowanie walorow turystycznych wojewodztwa mazowieckiego.
KIERUNEK Il  Utrzymanie i rozw0j Mazowieckiego Systemu Informacji Turystyczne;.
KIERUNEK Il Wspieranie rozwoju produktow, marek i innych inicjatyw turystycznych Mazowsza.

KIERUNEK IV Wzmocnienie roli MROT jako gtdwnego podmiotu dziatajgcego na rzecz rozwoju
turystyki na Mazowszu.
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KIERUNEK I. PROMOWANIE WALOROW TURYSTYCZNYCH WOJEWODZTWA MAZOWIECKIEGO

OBSZAR 1. Prowadzenie social mediow

1. Prowadzenie fanpage Dzieje sie na Mazowszu — opracowywanie i publikacja postow
promujacych najwazniejsze wydarzenia w wojewodztwie mazowieckim.

2. Prowadzenie fanpage Moda na Mazowsze: Facebook, Instagram, YouTube -
opracowywanie i publikowanie postow promujgcych oferte turystyczna regionu.

3. Prowadzenie fanpage MROT — opracowywanie i publikowanie postow promujgcych biezaca
dziatalnos¢ MROT oraz dotyczacych branzy turystycznej w Polsce i na Swiecie (m.in.
najciekawszych wydarzen branzowych, nowych trendow, sytuacji w branzy etc.).

4. Przygotowanie fanpage Moda na Mazowsze w jezyku angielskim pod nazwa In Masovian
Style.

OBSZAR 2. Prowadzenie serwisow internetowych

1. Prowadzenie serwisow www.modanamazowsze.pl (w jezyku polskim) oraz
www.inmasovianstyle.com (w jezyku angielskim).

2. Opracowanie i publikacja artykutéw promocyjnych.
3. Pozyskiwanie i zakup zdjec.

OBSZAR 3. Kampanie reklamowe
1. Kreowanie, przygotowanie i prowadzenie tematycznych akcji promocyjnych.
2. Organizacja konkursu i realizacja kampanii reklamowej ,Pod Flagg Mazowsza”
3. Ptatne dziatania reklamowe na platformach social paid.
4. Ptatne dziatania reklamowe w wyszukiwarkach internetowych.

OBSZAR 4. Wspotpraca przy realizacji kampanii promocyjnych
1. Obstuga strony internetowej kampanii promocyjnej ,,Odpocznij na Mazowszu”.
2. Wspotpraca z Samorzadem Wojewodztwa Mazowieckiego przy organizacji cyklu piknikow
promocyjnych.
3. Wspotpraca z Polska Organizacjg Turystyczng w zakresie promocji wojewoddztwa
mazowieckiego m.in.:
e Polskie Marki Turystyczne
e Jak Smakuje Polska?
e Turystyczne Mistrzostwa Vlogerow
e Polska Zobacz Wiecej - Weekend za pot ceny
e 61 Kongres ICCA — Krakdw 2022

4, Wspotpraca z lokalnymi organizacjami turystycznymi w zakresie promocji oferty
turystycznej na poziomie regionalnym i lokalnym.
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5. Realizacja kampanii promocyjnej ,Nadbuzanska Kraina Spokoju”.
6. Organizacja wizyt studyjnych dla blogerow turystycznych.
7. Organizacja akcji #KamperemPoMazowszu.

OBSZAR 5. Telewizja internetowa

1. Realizacja cyklu programoéw Moda na Mazowsze (18 programow) — promujgcych atrakcje
turystyczne oraz historie regionu.

2. Realizacja cyklu programdéw Dzieje sie na Mazowszu (25 programdw) — promujacych
wydarzenia kulturalne w regionie.

3. Realizacja cyklu programdéw Zdaniem Eksperta (4 programy) — eksperckie wywiady
branzowe skierowane do branzy turystycznej oraz innych interesariuszy rynku dotyczacych
waznych kwestii formalnych, prawnych, finansowych, marketingowych, nowych trendow
etc.

4. Realizacja konferencji projektowych i tematycznych.

OBSZAR 6. DziatalnoSc wydawnicza

1. Opracowanie i publikacja 4 wydan magazynu Moda na Mazowsze.
Opracowanie i publikacja mapy pél campingowych i caravaningowych.
Opracowanie i publikacja rowerowego przewodnika turystycznego.
Aktualizacja przewodnika turystycznego ,,O0dpocznij na Mazowszu".

v B wN

Aktualizacja i dodruk przewodnikéw po szlakach turystycznych Dziedzictwa kulturowego
Mazowsza.

6. Opracowanie i publikacja wydawnictw tematycznych w ramach projektow finansowanych
ze zrodet zewnetrznych.

OBSZAR 7. Udziat w targach turystycznych*
— Miedzynarodowe Targi Turystyki i Czasu Wolnego we Wroctawiu (4-6.03.2022)
— Targi Turystyczne Globalnie w Katowicach (18-20.03.2022)
— Targi Turystyczne ,Na Styku Kultur” w todzi (obecnie nie jest okreSlony termin)
— Targi Turystyczne Free Time Festiwal w Gdansku (obecnie nie jest okreslony termin)
— Festiwal Podrézy i Czasu Wolnego Piknik nad Odra (7-8.05.2022)
— Targi Turystyki ,W Strone Stofca” w Opolu (20-22.05.2022)
— World Travel Show w Nadarzynie (20-22.10.2022)
— Targi Turystyczne Tour Salon w Poznaniu (21-23.10.2022)
— Targi TT Warsaw (24-26.11.2022)

*Udziat w targach turystycznych i wydarzeniach uzalezniony jest od sytuacji epidemicznej w Polsce.
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KIERUNEK II. UTRZYMIANIE | ROZWG) MAZOWIECKIEGO SYSTYEMU INFORMAC)I TURYSTYCZNE]

OBSZAR 1. Utrzymanie i rozwoj internetowego systemu informacji turystycznej
1. Uruchomienie nowego oficjalnego serwisu turystycznego mazowsze.travel:
a) opracowanie tresci i publikacje artykutow,
b) rozbudowa i aktualizacja bazy zdjeciowej (zakup zdjec, realizacja dedykowanych sesji,
pozyskiwanie bezptatnych licencji do zdjec od partnerow).
2. Prowadzenie i stata aktualizacja kalendarium wydarzen kulturalnych, sportowych
i turystycznych w ramach projektu ,Dzieje sie na Mazowszu".

OBSZAR 2. Wspotpraca z centrami i punktami informacji turystycznej
1. Organizacja szkolen dla pracownikow centrow i punktow informacji turystycznych.
2. Dystrybucja materiatdow promocyjnych do centrow i punktow informacji turystycznych.
3. Utrzymanie systemu ekspozytorow promocyjnych w centrach i punktach informacji
turystycznej.
Aktualizacja zestawu kart promocyjnych w jezyku polskim i angielskim.
Przepracowanie koncepcji kart promocyjnych na lata 2023 i nastepne.
Wydruk i dystrybucja kart promocyjnych.
Certyfikacja centrow i punktow informacji turystyczne;.
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Udziat mobilnego centrum informacji turystycznej w wydarzeniach plenerowych.

OBSZAR 3. Utrzymanie tablic informacyjnych przy obiektach turystycznych na Szlakach
Turystycznych Dziedzictwa Kulturalnego Mazowsza
1. Weryfikacja zasad utrzymania tablic oraz przedtuzenie umow na uzyczenie gruntow, na
ktérych zlokalizowane s3 tablice.
2. Przeprowadzenie audytu oznakowania obiektow.
3. Konserwacja i naprawa tablic informacyjnych.

OBSZAR 4. Utrzymanie i rozwoj oznakowania samochodowych szlakéw turystycznych

1. Przygotowanie do opracowanie strategii rozwoju oznakowania samochodowych szlakow
turystycznych.
Przeprowadzenie audytu oznakowania szlakow samochodowych.
Opiniowanie projektow organizacji ruchu dla znakéw turystycznych w ramach Kapituty
Turystycznych Znakow Drogowych Wojewodztwa Mazowieckiego.

4. Doradztwo w zakresie oznakowania dojazdu do atrakgji turystycznych.

5. Utrzymanie infrastruktury turystycznej znakéw drogowych z E-22. Konserwacja i naprawa
zniszczonego oznakowania.
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KIERUNEK Ill. WSPIERANIE ROZWOJU PRODUKTOW, MAREK | INNYCH INICJATYW
TURYSTYCZNYCH MAZOWSZA

OBSZAR 1. Audyt turystyczny Mazowsza.
1. Przygotowanie metodologii i zakresu audytu.
2. Przygotowanie dokumentacji przetargowe;.
3. Organizacja i zabezpieczenie finansowania.
L. Przeprowadzenie przetargu i podpisanie umowy oraz nadzor nad realizacjg audytu.

OBSZAR 2. Weryfikacja istniejacych sieciowych produktow turystycznych z uwzglednieniem
zapisow ich ewaluacji z 2018 .
1. Spotkania z operatorami produktow turystycznych w wybranych grupach produktowych.
2. Analiza potencjatu i pozycji rynkowej produktow turystycznych oraz weryfikacja ich szans
rozwojowych.
3. Opracowanie koncepcji dalszego rozwoju produktow turystycznych wraz z koncepcja
wspotpracy operatorow z MROT.
4. Opracowanie przewodnika ,Industrialne Mazowsze".

OBSZAR 3. Laboratorium Inicjatyw Turystycznych.
1. Opracowanie Regionalnej Metodologii Inkubowania Inicjatyw Turystycznych na terenie
wojewodztwa mazowieckiego w metodzie partycypacyjno-eksperckiej.

OBSZAR 4. Rozwadj i wzmocnienie marek turystycznych Mazowsza.
1. Analiza potencjatu marek turystycznych Mazowsza.
2. Doradztwo przy przygotowaniu wnioskéw do konkursu Ministerstwa Sportu i Turystyki
.Polskie Marki Turystyczne” (w korelacji merytorycznej oraz terminowej z ogtoszonym
konkursem).

Obszar 5. Wzmocnienie rangi szczebla regionalnego konkursu na ,Najlepszy produkt

turystyczny”

1. Opracowanie regulaminu konkursu na poziomie regionalnym.

2. Przygotowanie i realizacja kampanii promocyjnej zachecajacej do udziatu w konkursie.

3. Doradztwo przy przygotowaniu wnioskow do konkursu POT na ,Najlepszy produkt
turystyczny”.

4, Przygotowanie koszyka korzysci (m.in. kampanii promocyjnej) dla nagrodzonych
laureatow.

5. Opracowanie bazy danych dotychczasowych laureatow oraz ich prezentacja.
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OBSZAR 6. Realizacja projektow wspotfinansowanych ze Srodkéw zewnetrznych stuzacych
opracowaniu i przygotowaniu produktow i inicjatyw turystycznych*

1. Projekt 1 - ,Tradycja mazowieckiej wsi dla turystyki i edukacji”. Projekt ztozony do Krajowej
Sieci Obszaréw Wiejskich (w trakcie oceny).

2. Projekt 2 — ,AKADEMIA LIDEROW - podniesienie kompetencji zawodowych kadry
menadzerskiej na temat zarzadzania destynacja turystyczng i jakoScig produktow
turystycznych. Il edycja”. Projekt zatwierdzony do realizacji oraz wspétfinansowany przez
Ministerstwo Sportu i Turystyki.

3. Projekt 3 - Kontynuacja projektu ,ESTET - Wt+aczanie kompetencji z zakresu
zrownowazonego rozwoju w ksztatcenie i szkolenia dotyczace turystyki”. Projekt
finansowany z programu ERASMUS+. Liderem projektu jest Spoteczna Akademia Nauk, w
projekcie uczestniczy 7. partnerow miedzynarodowych z 6. krajow.

OBSZAR 7. Dziatania na rzecz wzmocnienia turystyki szkolnej i edukacyjnej

1. Wspotpraca przy realizacji projektu POT ,Mobilne Centrum Edukacji Turystyczna Szkota”.
2. Przygotowanie scenariuszy i lekcji muzealnych dla wybranych produktow turystycznych.
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KIERUNEK IV. WZMOCNIENIE ROLI MROT JAKO GLOWNEGO PODMIOTU DZIAtAN NA RZECZ
ROZWOJU TURYSTYKI NA MAZOWSZU

OBSZAR 1. Organizacja platformy wspotpracy z LOT-ami
1. Organizacja statych spotkan przedstawicieli LOT-6w i MROT.
2. Organizacja szkolen w zakresie podnoszenia kompetencji kadr.
3. Doradztwo w zakresie prowadzenia biezacej dziatalnosci przez LOT-v,.

OBSZAR 2. Wspotpraca z branza turystyczna
1. Analiza potrzeb branzy turystycznej oraz opracowanie koncepcji wspotpracy MROT.
2. Organizacja 2 wizyt studyjnych (tematyka zgodnie z potrzebami branzy).

OBSZAR 3. Wzmocnienie biura MROT
1. Wdrozenie zalecen wynikajgcych z audytu RODO.
2. Zaplanowanie i pilotazowe wdrozenie podstaw controlingu finansowego.
3. Przygotowanie i przeprowadzenie Walnego Zebrania MROT.
4. Podnoszenie kwalifikacji i kompetencji pracownikow biura MROT.

OBSZAR 4. Relacje z mediami i dziatalnoSc w zakresie public relations
1. ldentyfikacja zespotu dziennikarzy do statej wspotpracy z MROT.

Opracowanie i publikacja artykutéw promocyjnych w prasie.

Organizacja press tourow.

Organizacja konferencji prasowych (2-4 konferencje).

Staty brefing dla grupy dziennikarzy.

o v B WwN

Promocja w prasie regionalnej i prasie branzowej (Wiadomosci Turystyczne, Wasza

Turystyka, Turystyka RP, Infotour etc.).

7. Wspotpraca z rozgtosSniami radiowymi w zakresie promocji oferty turystycznej cztonkow
MROT.

8. Wspotpraca z rozgtoSniami radiowymi w zakresie przygotowania programow
poSwieconych promocji oferty turystycznej regionu.

9. Publikacja i wysytka newsletterow.

OBSZAR 5. Wzmocnienie organizacji
1. Prowadzenie statych dziatan na rzecz zwiekszania ilosci cztonkow MROT.
2. Udziat pracownikow MROT w organizowanych wydarzeniach branzowych i naukowych.
3. Przygotowywanie projektow o wspotfinansowanie dziatan podejmowanych przez MROT.
4. Wspotpraca z Samorzadem Wojewodztwa Mazowieckiego na rzecz opracowania Strategii
Rozwoju Turystyki Wojewodztwa Mazowieckiego, w tym w szczegdlnosci wykonanie
ewaluacji realizacji Strategii 2015-2021.
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5. Aktywny udziat w dziataniach i projektach Forum Regionalnych Organizacji Turystycznych.

6. Dziatania doradcze i transfer wiedzy prowadzony przez kadre MROT na rynku
miedzynarodowym, w tym rowniez w ramach projektow miedzynarodowych
finansowanych przez Komisje Europejska (konferencje, prezentacje, warsztaty, szkolenia,
study toury).

7. Dziatania na rzecz opracowywania miedzynarodowych projektow partnerskich, rowniez z
krajami kandydujacymi do UE, finansowanych z funduszy przedakcesyjnych i funduszy dla
krajow cztonkowskich (konferencje, szkolenia, study toury).

8. Udzielanie patronatéw nad wydarzeniami i inicjatywami turystycznymi.

9. Udziat w przygotowaniu projektow i systemow ich wdrazania realizowanych przez
Samorzad Wojewodztwa w ramach PO Polska Wschodnia.

10. Doradztwo w zakresie efektywnej promocji wizerunkowej i produktowej.

11. Doradztwo przy opracowywaniu przez partnerow MROT projektow oraz wnioskow o
dofinansowanie.
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